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O curso de Publicidade e Propaganda oferece uma graduacao focada
na formacao de profissionais capazes de planejar, criar, e gerenciar
campanhas publicitarias em diversos meios de comunicacao. Com
carga horaria de 2.700 horas, o curso é estruturado em maéddulos que
abrangem desde fundamentos de comunicagao e marketing até técnicas
avancadas de criacao publicitaria e midia digital. Os alunos aprenderao
sobre comportamento do consumidor, branding, redacao publicitaria, e
planejamento de midia. A formacao é complementada por disciplinas
praticas e tedricas que proporcionam uma visao integrada e aplicada da
publicidade e propaganda.

CARGA HORARIA

2.700
HORAS

INTEGRALIZAGCAO (MESES)

MINIMO MEDIO MAXIMO

(*) Integralizagdo minima considerando 1008 horas de estudo por ano, ou 3,5 horas de estudo por dia em 288 dias

O que voceé vai aprender Objetivo Mercado de Trabalho

Durante o curso de Publicidade
e Propaganda, os alunos apren-
derao sobre comportamento do
consumidor, branding, redacao
publicitaria, planejamento de mi-
dia, marketing digital, e criacao
publicitaria. As disciplinas abor-
dam tanto a teoria quanto a pra-
tica, permitindo que os alunos
desenvolvam habilidades em
analise de mercado, criacao de
campanhas publicitarias, e ges-
tdo de marcas. Os estudantes
terdo acesso a laboratérios de
comunicagao e participarao de
atividades praticas que aplicam
os conhecimentos tedricos ad-
quiridos. O curso prepara os alu-
nos para enfrentar os desafios
do mercado publicitario, promo-

Os objetivos do curso de Publici-
dade e Propaganda sao formar
profissionais qualificados para
planejar e criar campanhas pu-
blicitarias, promover a inovagao
nas praticas publicitarias, e pre-
parar os alunos para atuar em di-
versos meios de comunicacao.
O curso busca desenvolver ha-
bilidades praticas e tedricas em
publicidade e propaganda, in-
centivando a pesquisa e a anali-
se critica do comportamento do
consumidor e das tendéncias de
mercado. Além disso, visa pre-
parar os alunos para atuarem de
forma critica e reflexiva, contri-
buindo para a competitividade e
0 sucesso das marcas.

Os graduados em Publicidade e
Propaganda encontram oportuni-
dades em agéncias de publicida-
de, departamentos de marketing
de empresas, veiculos de comu-
nicacao, e consultorias. Eles po-
dem atuar como publicitarios,
redatores, diretores de arte, pla-
nejadores de midia, e gestores
de marketing. O mercado valori-
za profissionais com habilidades
em analise de mercado, criacao
de campanhas, planejamento de
midia, e marketing digital. Além
disso, os graduados podem tra-
balhar em startups, desenvolven-
do e implementando estratégias
publicitarias inovadoras, ou em-
preender em seus proprios nego-
cios de comunicacao.

vendo a inovacao e a criativida-
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Esta matriz curricular é vdlida para estudantes ingressantes a partir de 2024. A estrutura curricular pode sofrer modificagoes conforme decisoes do Nucleo
Docente Estruturante (NDE) do curso, visando o aprimoramento continuo.
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