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O curso de Mídias Digitais – Digital Influence oferece uma formação 
especializada na utilização estratégica das plataformas digitais para 
influenciar audiências e promover marcas, produtos e ideias. Com foco 
no marketing digital e na gestão de reputação online, o curso prepara os 
alunos para entender e utilizar as ferramentas e técnicas necessárias 
para se destacar no ambiente digital.

Os alunos aprenderão sobre os 
fundamentos das mídias digitais, 
incluindo estratégias de marke-
ting digital, criação de conteúdo 
persuasivo, gestão de redes so-
ciais, análise de métricas digi-
tais, e branding pessoal. O curso 
abrange temas como influência 
digital, storytelling digital, enga-
jamento de audiências, marke-
ting de influência, e estratégias 
de SEO (Search Engine Optimiza-
tion). Além disso, os alunos de-
senvolverão habilidades em cria-
ção de conteúdo visual e textual, 
análise de dados de mídias so-
ciais, e gestão de crises online.

O objetivo do curso é capacitar 
os alunos com os conhecimen-
tos teóricos e habilidades práti-
cas necessárias para se destacar 
como influenciadores digitais e 
profissionais de marketing digi-
tal. Os participantes serão pre-
parados para aplicar técnicas 
avançadas de marketing digital, 
aumentar a visibilidade online 
de marcas e produtos, e cons-
truir relacionamentos autênticos 
com seu público-alvo. O curso 
também visa desenvolver a ca-
pacidade dos alunos de utilizar 
estratégias de influência digital 
para alcançar metas de negócios 
e promover mudanças positivas 
na percepção pública.

O mercado de trabalho para profis-
sionais de Mídias Digitais – Digi-
tal Influence é dinâmico e compe-
titivo, oferecendo oportunidades 
em agências de marketing digi-
tal, empresas de tecnologia, de-
partamentos de comunicação 
corporativa, e como freelancers. 
Os formados podem atuar como 
estrategistas de mídias sociais, 
consultores de marketing digital, 
gerentes de comunidade online, 
influenciadores digitais, e espe-
cialistas em SEO e SEM (Search 
Engine Marketing). A crescente 
importância das mídias sociais e 
da influência digital na estratégia 
de marketing das empresas im-
pulsiona a demanda por profis-
sionais qualificados nessa área.
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Esta matriz curricular é válida para estudantes ingressantes a partir de 2024. A estrutura curricular pode sofrer modificações conforme decisões do Núcleo 
Docente Estruturante (NDE) do curso, visando o aprimoramento contínuo.
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